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Jako metodu Ize marketingové Cinnosti rozdélit

do téchto fazi:

Fazi koncepcni,

fazi analytickou,

fazi realizacni a

zpetnou vazbu (odezvu).

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

28




e Algoritmus marketingovych Cinnosti konkretizuje postup, ukoly a
odpovédnost pri planovani a realizaci marketingovych Cinnosti

 Marketingovy algoritmus se sklada ze Ctyr fazi

* KoncepcCni faze algoritmu znamena definovani marketingové
filozofie

* Analyticka faze predstavuje souhrn riznych kvantitativnich analyz
nutnych pro vyhodnoceni moznych ekonomickych prinosu
budouciho usili firmy pfi ziskani trhu

e Realizacni faze je tvorena nasazenim konkrétnich marketingovych
nastroju k prodeji urcitych produktt pro dany segment trhu

e Zpétna vazba je odezva na primérenost Ci Uspésnost nasazeni
danych nastroji marketingové strategie pro dany segment trhu
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* Pod pojmem "marketingova filozofie" rozumime
zpusob existence firmy v trznim prostredi. Zpusob
jejiho chovani, akci a reakci na zmény, zjevnou
orientaci na urcité segmenty trhu a zpusoby
komunikace s okolnim svétem

* Filozofie firmy vyjadruje vzdjemné prijaté zptisoby
chovdni vsech jejich ¢lent vzhledem ke
stanovenym obecné akceptovanym cilum firmy
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Rozeznavame tyto typy marketingové
filozofie, které jsou dany nasledujicim
urcenim:

Poradim mezi konkurenty,
rozsahem sféry podnikatelského zajmu,
teritoridlni pusobnosti a

77/

vysi vlastniho kapitalu na tvorbé produktu.
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Poradi mezi konkurenty

V ramci tohoto aspektu se rozlisuji tri mozné
postoje:

* nabidka absolutni technické a kvalitativni
Spicky,

* konjunkturalni charakter nabidky,

* nabidka standardniho charakteru.
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Rozsah sféry podnikatelského zajmu

Teritorialni pusobeni

Vyse vlastniho podilu pri tvorbé produkce




* Marketingové prostredi je dano vysokou
promeénlivosti v case a je velmi rizikove a
prekvapivé

* Vliv okoli — megatrendy

— Informatizace spolecnosti
— Narusta computerizace spolecnosti
— Dochazi k internacionalizaci svéta

— odstranovani vnéjsich bariér sjednocujiciho se
ekonomického prostredi

2

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



— Dochazi k akceleraci procesu vyvoje

— Intenzifikace

— Elasticizace

— Ekologizace

— Humanizace

— Intelektualizace

— Vyskyt novych spolecenskych jevu

— rozSirujici se nizky mezi bohatymi a chudymi staty

— expanze kapitalu ke stale se zvysujici skupiné
transnacionalnich korporaci
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Vnitrni prostredi

e Je dano souhrnnym pusobenim nasledujicich
faktoru:

— Organizace a rizeni
— Vybavenost

— Financni situace

— Konkurence vnitrni
— Technicky rozvoj

— Lidskeé zdroje

— Umisteni podniku

— Image podniku
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Vnéjsi vlivy — mikroprostredi
Partneri :

 dodavatelé,

» zprostfedkovatelé,

e dopravci,

* majitelé velkoskladd,

e firmy marketingovych sluzeb:
— reklamni agentury,

— poradenské firmy,

— firmy zabyvajici se prizkumem trhu.
financni instituce:

— banky,

— Pojistovny,

— financ¢ni dUrady,

— obchodnici s cennymi papiry.
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Zakaznici :

na trhu spotrebniho zbozi,

na trhu vécného kapitalu (prumyslového
zbozi

na "vladnim trhu" (statni zakazky),

na mezinarodnim trhu,

na penéznim (respektive financnim) trhu.




Verejnost:

mistni komunita (v lokalité podniku),
zajmove skupiny,

sdelovaci prostredky,

zameéstnanci podniku,

Siroka verejnost (oddeéleni "public relations").




Konkurence :

* mistni,
* regionalni (krajova, zemska atd.),
e narodni,

e svetova.




Vnéjsi vlivy — makroprostredi
Ekonomické prostredi

e Svétové ekonomickeé prostredi
 Narodni ekonomické prostredi
* Regionalni a mistni prostredi
Demograficke vlivy

Prirodni vlivy

Technologickeé vlivy

Politické vlivy

Kulturni vlivy
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rzni potencial

rzni kapacita

rzni podil
Nasycenost trhu
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* Potreby zakazniku

biologické nezbytné individualni

kulturni zbytné nehmotné spolecné

el -
o * ko .
, T Gl ¥
evropsky S z
socialni , MINISTERSTVO SKOLSTVI 0P Vadslavani OKRESNi HOSPODARSKA
[ 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost KOMORA OLOMOUC

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

budouci



evropsky
socialni
fondvCR EVROPSKA UNIE

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

* * ]
* 5 * £ ) - B

MINISTERSTVO SKOLSTVI( OP Vzdélavani OKRESNI HOSPODARSKA
MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost KOMORA OLOMOUC




e Je snahou reklamy preveést "prani” do oblasti
potreb




Dékuji za pozornost
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