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Predmét Marketing si klade za cil seznamit studenty se teoretickymi
pojmy spojenymi s marketingem a jejich aplikaci a diky interaktivni formé
vyuky kombinuijici klasicky pFistup s pristupem e-learningovym zaroven
|épe reagovat jak na vyvoj vyukového systému tak na pozadavky
participujicich studentd.

Teoretické znalosti ziskané béhem predndasky usnadnuji studentum, jak
participaci v e-learningové forme nasledujici praktické vyuky, tak pak
spolu s jejimi vystupy umozni klasickou face-to-face komunikaci v oblasti
dané problematiky s vedoucim vlastnich cviceni.

Soucasne e-learningovy text automaticky vede ucastnika kurzu k plnéni
zadavanych ukoll, provadéni cviceni a vypracovavani korespondencnich
ukolu. V pripadé absence studenta je umoznéno okamzité zapojeni do
pribéhu vyuky na zdkladé e-learningového portalu.

evropsky
socialni

I\I<§r
fondv CR EVROPSKA UNIE ZEAT

INVESTICE DO ROZVOJE VZDE| AVAN(




. Historicky vyklad pojmu, marketingovy pristup, typy pristupu k trhu.

. Segmentace trhu

. Trzni zacileni, trzni umisténi

. Marketingovy algoritmus

. Marketingova filosofie

. Marketingova analyza - SWOT, PEST

. Nakupni chovani zakaznikl a organizaci.
. Analyza konkurence
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. Marketingovy informacni systém
10. Planovani a jeho nastroje

12. Marketingové rizeni

13. Kontrola

14. Problematika resend v ramci e-learningového portalu.
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