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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Testy z Marketingu — 1. Kapitola

1. Podnikatelskou koncepci, kdy pozornost majiteli a manazeru je zaméiena predevsim dovnit#
podniku, na organizaci vyroby a novou organizaci prace, nazyvame koncepci:

(a) Vyrobni
(b) Vyrobkovou
(c) Marketingovou

2. Podnikatelskd koncepce, kdy pozornost manazeru neni vymezena neurcité na vSechny
mozné zakazniky, nybrz jen na urcity a jasné vymezeny segment trhu, tj. na cilovy trh, se
oznacuje jako koncepce:

(a) Prodejni
(b) Vyrobkova
(c) Marketingova

3. Podnikatelska koncepce, kdy hlavni diiraz je kladen na vlivy produkce na pfirodni prostiedi,
socidlni dopady a vefejny zdjem, se oznacuje jako koncepce:

(a) Marketingova
(b) Sociélné marketingova
(c) Prodejni
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