
Testy z Marketingu – 1. Kapitola

1. Podnikatelskou koncepci, kdy pozornost majitel̊u a manažer̊u je zaměřena předevš́ım dovnitř
podniku, na organizaci výroby a novou organizaci práce, nazýváme koncepćı:

(a) Výrobńı

(b) Výrobkovou

(c) Marketingovou

2. Podnikatelská koncepce, kdy pozornost manažer̊u neńı vymezena neurčitě na všechny
možné zákazńıky, nýbrž jen na určitý a jasně vymezený segment trhu, tj. na ćılový trh, se
označuje jako koncepce:

(a) Prodejńı

(b) Výrobková

(c) Marketingová

3. Podnikatelská koncepce, kdy hlavńı d̊uraz je kladen na vlivy produkce na př́ırodńı prostřed́ı,
sociálńı dopady a veřejný zájem, se označuje jako koncepce:

(a) Marketingová

(b) Sociálně marketingová

(c) Prodejńı
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