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INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Testy z Marketingu — 10. Kapitola

1. Benchmarking znamené:

(a) Srovnavani firmy podle nejispésnéjsi firmy v oboru
(b) Srovnavani firmy podle prumérnych ukazateli v oboru
(c¢) Srovnavani firmy s vysledky minulého roku

2. Kontrola marketingovym managementem je zaméfena na:

(a) Realiza¢ni fazi marketingu
(b) Posuzovani vhodnosti ptijaté strategie
(¢) Posuzovani volby marketingové filozofie

3. Pii posuzovani U¢innosti reklamy se nepouziva ukazatele:

(a) Srovnavani G¢innosti jednotlivych druhu médif
(b) Pocet stiznosti zékazniku

(c¢) Velikost nové poptavky po zavedeni reklamy

Pocet spravné zodpovézenych otizek:
Ziskané body:

Procento dspésnosti:
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