
Testy z Marketingu – 2. Kapitola

1. Ćılený marketing použ́ıvá př́ıstupu označovaného jako:

(a) Brokovnicový

(b) Kulovnicový

(c) Kulometný

2. Každému zákazńıkovi z daného segmentu je namixován jeho produkt, za j́ım akceptovatel-
nou cenu, prodejńı metodě, zp̊usobu distribuce, obalu atd., v př́ıstupu:

(a) Brokovnicovém

(b) Kulovnicovém

(c) Kulometném

3. Do psychografického hlediska segmentace patř́ı členěńı dle:

(a) Př́ıjmových skupin

(b) Zaměstnáńı

(c) Životńıho stylu

Počet správně zodpovězených otázek:

Źıskané body:

Procento úspěšnosti:
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