
Testy z Marketingu – 6. Kapitola

1. PES znamená:

(a) Podnikový informačńı systém

(b) Personálńı informačńı systém

(c) Prozat́ımńı informačńı systém

2. Marketingový informačńı systém:

(a) Muśı předv́ıdat informačńı potřebu

(b) Poskytuje informace o všech vnitropodnikových jevech a procesech

(c) Obsahuje pouze údaje o zaměstnanćıch

3. Povinnost mlčenlivosti se netýká např́ıklad:

(a) Výše mzdy

(b) Trestńıho rejstř́ıku zaměstnance

(c) Zastávané funkce v podniku

4. Kvantitativńı směr (episkopický) výzkumu trhu nesleduje:

(a) Data o chováńı zákazńık̊u

(b) Měřitelné (př́ıčinné) souvislosti

(c) Postoje zákazńık̊u

5. Kvalitativńı směr (demoskopický) výzkumu trhu nesleduje:

(a) Motivaci ke koupi

(b) Vńımáńı věci zákazńıky

(c) Preference zákazńık̊u

6. Mezi nástrojové otázky nepatř́ı:

(a) Otázky filtračńı

(b) Otázky kontrolńı

(c) Otázky měř́ıtkové
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sazba: TEXLive/AcroTEX 1 c© 2012, Petr Jakubec




