
Testy z Marketingu – 7. Kapitola

1. Nejstarš́ı členěńı zahrnuje klasické pojet́ı marketingového mixu označované jako:

(a) 3P

(b) 4P

(c) 5P

2. V marketingovém pojet́ı je produktem chápán:

(a) Výhradně hmotný statek

(b) Výhradně nehmotný statek

(c) Veškeré poskytované statky určené k potřebě spotřebitele

3. Zbož́ı impulzivńı patř́ı mezi:

(a) Běžné zbož́ı

(b) Zvláštńı zbož́ı

(c) Speciálńı zbož́ı

4. Proces vývoje nového výrobku zahrnuje celkem:

(a) 5 etap

(b) 8 etap

(c) 12 etap

5. K testováńı výrobku se použ́ıvá:

(a) Standardńı metody testováńı

(b) Metody JIT

(c) Metody ABC

6. Komercionalizace znamená:

(a) Zahájeńı prodeje

(b) Zavedeńı sériové, hromadné výroby

(c) Zahájeńı stahováńı výrobk̊u z prodeje

7. Nejvyšš́ıho zisku je dosaženo u výrobku:

(a) Ve fázi zaváděńı

(b) Ve fázi r̊ustu

(c) Ve fázi zralosti
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8. Většina zákazńık̊u kupuje výrobky:

(a) Ve fázi zralosti

(b) Ve fázi zaváděńı

(c) Ve fázi r̊ustu

9. Pojem kontinuálńı život se vztahuje:

(a) K obecné křivce životńıho cyklu výrobku

(b) Jde o samostatnou modifikaci

(c) Jde o jiné označeńı pojmu nový život

10. Pro výrobkové tř́ıdy je typická:

(a) Dlouhá křivka životńıho cyklu

(b) Krátká křivka životńıho cyklu

(c) Modifikovaná křivka životńıho cyklu

11. Bostonská matice použ́ıvá termı́nu:

(a) Veselá kráva

(b) Dojná kráva

(c) Š́ılená kráva

12. Budováńı konkurenčńı pozice znamená:

(a) Prodlužováńı života produktu

(b) Snižováńım séríı výrobkové řady

(c) Zvyšováńım cen

13. Mezi dva zásadńı d̊uvody, pro které je cena stanovena odlǐsně od obecného algoritmu
tržńıho mechanizmu, nepatř́ı:

(a) Psychologické p̊usobeńı ceny

(b) Vliv referenčńıch (sociálńıch) skupin

(c) Výše režijńıch náklad̊u

14. Holandský zp̊usob prováděńı dražeb znamená, že je:

(a) Vyhlášena dolńı hranice ceny, která je postupně zvyšována a tomu, který akceptuje
nejvyšš́ı cenu je věc prodána

(b) Vyhlášena horńı hranice ceny, která je postupně snižována a prvńımu, který ji akceptuje
je věc prodána

(c) Vyhlášena horńı hranice, která je postupně snižována a prvńımu, který nab́ıdne cenu
vyšš́ı je věc prodána

15. Kumulativńı množstevńı slevy se poskytuj́ı:

(a) Různým odběratel̊um dle r̊uzných hledisek

(b) Při okamžité platbě bezprostředně po obdržeńı

(c) V př́ıpadě rozš́ı̌reńı odeb́ıraného sortimentu

16. Mezi funkce reklamy nepatř́ı funkce:

(a) Informativńı

(b) Poučovaćı

(c) Připomı́naćı
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17. Média neoznačujeme jako:

(a) Studená

(b) Vlažná

(c) Horká

18. Reklama smı́ obsahovat:

(a) Prvky erotiky

(b) Prvky propaguj́ıćı násiĺı

(c) Prvky využ́ıvaj́ıćı motiv strachu

19. Obchodńı prostředńıci jsou:

(a) Obchodńımi partnery prodávaj́ıćıho

(b) Jeho zaměstnanci

(c) Majitelé zbož́ı

20. Brokeři jsou:

(a) Zaměstnanci firmy

(b) Samostatńı obchodńıci

(c) Majitelé zbož́ı

21. Výběrová distribuce je typická:

(a) Omezeńım na určitou lokalitu

(b) Týká se zbož́ı, které nevyhledáváme každý den, jedná se o zbož́ı sṕı̌se výjimečné

(c) Týká se zbož́ı, které nakupujeme pouze několikrát za život, často jen jednou

Počet správně zodpovězených otázek:

Źıskané body:

Procento úspěšnosti:
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