
Testy z Marketingu – 8. Kapitola

1. Plánováńı bychom mohli definovat jako činnost, jej́ımž obsahem neńı stanoveńı:

(a) Žádoućıch ćıl̊u

(b) Podmı́nek k dosažeńı ćıl̊u

(c) Prognóz daľśıho vývoje

2. Analýzy SWOT se neprováděj́ı v této destinaci:

(a) U firmy samotné

(b) U zákazńık̊u

(c) U bank a pojǐsťoven

3. GAP analýza se provád́ı, abychom:

(a) Objevili mezeru (popř́ıpadě mezery) na trhu, na které je třeba se přednostně soustředit
a zaplnit je našimi výrobky

(b) Objevili cenovou oblast, které je třeba se vyhnout

(c) Zjistili výskyt výrobk̊u v určitém kvadrantu matice
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